Miércoles 21 mayo 2014 | MARCA

Benito Pérez Gonzalez (Director del Instituto de Ciencias del Deporte UCJC y experto en Marketing Deportivo verbal)

Atlético, titulos Y, dlnero

1informe Football
Money League, que
cada mes de enero
delosultimos afios
edita la consultora Deloitte,
muestra el ranking de clubes
por su capacidad de genera-
cion de ingresos en la tempo-
rada finalizada en junio del
afio anterior.

El informe incluye los 30
primeros clubes, realizando
un informe detallado de los
20 primeros, de los que se pre-
cisa ingresos parciale$ y por-
centaje sobre el total de cada
uno de los tres conceptos de
ingresos que genera un club
deportivo (Matchday: tagui-
Hla yabono; Broadcasting de-
rechos de retransmision;
Commercial; patrocinios, ex-
plotacion del estadio, ventas
de merchandising...).

El Atlético supera por pri-
mera vez las expectativas de-
portivas que se tenian de él.
Lo hace después de afios de-
cepcionantes, en los que era
el tinico de los top 30 del in-

Adrian, Gabi, Raul Garcia y Courtois, en'ei'autobl’:s descapotable el dia de Ia fiesta por la Liga.

forme Deloitte que rompia la
correlacién entre ingresos y
su puesto alcanzado en la
competicién de Liga.

Lo razonable, a partir de
ahora, serfa que el club roji-
blanco se instalase en la nor-
malidad. La oportunidad pa-
ra construir un futuro mas
estable y previsible es 6pti-

ma. Todo ello pasa por la ges-
tion del marketing, donde
cuenta con un excelente equi-
poque hasta ahora solia edul-
corar con estupendos spots
las derrotas, perpefuando, sin
quererlo, el sentimiento de
inferioridad. Pero son muy
profesionales y han sido ca-
paces de reforzar lamarcay

el sentido de pertenencia sin
resultados deportivos brillan-
tes. Ahora debe posicionar a
marca en un escalén superior
después de este gran afio.

Un buen pellizco

Es el tinico equipo entre los
grandes de Europa gue pue-
de crecer en porcentaje de dos

digitos en todos los concep-
tos de generacion de ingre-
50s. Podrd incrementarlos en
Matchday si consigue estabi-
lizar, como asi parece, su pre-
sencia anual en la Champions.

Pero, sobre todo, lo hard
dentro de dos afios, cuando
en 2016 inaugure su nuevo es-
tadio. Un buen ejemplo de
crecimiento en este aspecto
fue el del Arsenal con su fla-
mante Emirates, que le repor-
ta més de 100 kilos anuales.

Su posicionamiento como
club de Champions —es uno
de los pocos del top 20 Deloit-

teen no tener presencia in--

discutible en esta competi-
cién— mejorara sus ingresos
por patrocinio. Hay que re-
cordar gue en la anterior cam-
pafia no conté con patroci-
nador oficial en su camiseta
v que los 8 millones anuales
que Ie paga Azerbaiyén este
afio son un caché superable
si consigue mantenerse en el
grupo de los clésicos de octa-
vos o cuartos de final.

Igual sucederia con su pa-
trocinador técnico, Nike, que
recientemente ha renovado
su patrocinio con el Manches-
ter United por la astronémi-
ca cifra de 70 millones de eu-
ros anuales.

Maés ingresos por TV

En cuanto a los derechos te-
levisivos, también tiene un
buen futuro si tenemos en
cuenta que proximamente
los derechos de la Liga seran
vendidos conjuntamente y el
reparto permitira acercarle
a los dos grandes -actualmen-
te Madrid y Bar¢a ingresan
100 millones mds que el Atlé-
tico—. También hay que te-
ner en cuenta que doblarin
su cifra de ingresos televisi-
vos gracias alos derechos de
la Champions.

El marketing puede llevar
al Atléticoa una situacién en
la que, tras liquidar Ia gran
deuda acumulada en el pasa-
do, se consiga una estabili-
dad econémica con ingresos
anuales por encima de los 200
millones. Eso se puede tradu-
cir en la estabilidad deporti-
va que le convierta en uno de
los grandes de Europa.
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