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Multlnaclonales Messl y Cristiano

El argentino ha colocado al Barga, con un aumento del 71%, como el segundo club con
mas ingresos, ya a rebufo del Madrid, que gracias al pmtugué__s se consolidé como el més rico

JUAN JOSE MATEO *
Madrid :
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para ver quién derriba el proxi-
mo récord. También es un duelo
que se mide euro a euro, de balan-

derosa del planeta, segiin un estu-
diode la Universidad de Navarra.
La misma investigacion sefiala
que Cristiano, con el gue los in-
gresos del Madrid han crecido
un 28% desde su fichaje (2009),
es el segundo futbolista del plane-
ta en peso medidtico, lo que sitia
a su equipo en ¢l mismo escalon
del rinking, Los dos astros son
capitales en la generacién de di-
nero para sus clubes: ¢l Manches-
ter United ha cedido el d
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puesto en‘la lista de conjuntos
con mads ingresos del planeta (es
tercero, con 403 millones de eu-
105 a junio de 2012), cada vez es-
td mas lejos de Madrid (primero
con-514) y Barga (segundo, con
495), y en ¢l dltimo cjercicio dejo
de crecer y perdié un 2%.

“Hay una relacion casi directa
entre el valor medidtico de los
clubes v su capacidad de generar
ingresos, ya que ¢l valor de su
marca estd ligado a su impacto
medidtico mundial”, argumenta
Francesc Pujol, profesor de Eco-
nomia e investigador del Centro
de medios, reputacién e intangi-
bles de la Universidad de Nava-
rra. “Madrid y Barcelona son
marcas globales que obtienen in-
gresos en todo el mundo. En los
mercados en los que el fistbol lo-
ca]esd:bqincalkhdyuhu:n
fans de equipos extranjeros, los

aficlonados tienden a seguir mds
a las estrellas que a los equipos”,
afiade. “En esos paises, el peso de
Messi (o CR) en la marca Barcelo-
na {o Madrid) es todavia mayor.
En un estudio mostribamos que

el 75% del impacto medidtico del
Madrid en Japén y China lo gene-
raban Beckham y Ronaldo. Aho-
ra Barga y Madrid dominan por
impacto medidtico sobre los de-
mads y sus ingresos se han dispa-
rado’, continda. “Esta relacién la
hemos demostrado en otros estu-
dios. Messi aporta al Barcelona
una parte importante de su valor
medidtico. Perderlo seria perder
una fuente directa de ingresos.
No se trata solo de los contratos
publicitarios del Barcelona en los
que usa la imagen de Messi. To-
dos los ingresos estdn ligados al
peso medidtico del Barga, y cae-
rian si pierden a Messi: la cuan-
tia de los patrocinios, los ingre-

argentino”, afiade. “La capacidad
que tienen los jugadores de explo-
tar econdmicamente su marca in-
dividual da un indice de la impor-
tancia econdmica que tiene para

Falcao, un lavado
de cara para el Atlético

JAVIER GALAN, Madrid

Si el argentino Messi es la cara |

sidad de Navarra. Los 36 tantos
| en 49 partidos que marcé El Ti-
pasada
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Las ganancias de la
entidad blanca han
crecido un 28% desde
la llegada del luso

Ambos futbolistas
pujan en los mercados
mas incluso que sus

propios equipos

los grandes clubes contar con
grandes estrellas medidticas. Si
Messi consigue 21 millones para
€l mismo explotando su imagen,
la cantidad de ingresos que obtie-
ne cada afio el Barcelona ligada a
la presencia de Messi es todavia
superior”, cierra.

El escudo del Barga es Messi.
El simbolo del Madrid es Cristia-
no. jComo se explica que coinci-
diendo en el mismo sitio el juga-
dor (Messi) y el equipo (Barga)
mis mediaticos sea el Madrid el
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que genera mds ingresos? En
2007, cuando el argentine tomo
definitivamente el mando en su
conjunto (36 partidos y 17 goles),
el Madrid tenia ventaja sobre ¢l
Barga: ingresaba 61 millones mis
al afio. A junio de 2012, esa distan-
cia se habia reducido a 19. Entre
los dos equipos hay una carrera
en la que inevitablemente inter-
vienen otros factores, como los
titulos y los premios aparejados.
“El deporte es el tinico sector
en el que ninguna empresa pue-
de dominar totalmente el merca-
do de mancra monopolistica, ya
que la rivalidad y la competencia
acrecientan y revalorizan el nego-
clo y le dan sentido de cara a los
consumidores”, argumenta Beni-
to Pérez Gonzilez, de la universi-
dad Camilo José Cela v autor dc
la tesis doctoml Estudio sobre el
compaor econdmico y psi-
cosocial del consumidor de produc-
tos deportivos, “Los consumido-
res buscan en las marcas un mo-
delo de autoexpresidn, de identifi-
cacion y en muchos casos de aspi-
racion”, afiade para explicar c6-
mo se han disparado los ingresos
de ambaes clubes, “Messi y Cristia-
no viven su duele vy crean a su
alrededor una enorme expecta-
cién, que no hace mds que acre-
centar su valor: La discusion so-
bre quién merece el Balon de
Oro, su duelo a goles jornada tras
jornada, e incluso su personali-
dad muy diferente les convierte
en objeto de debate constante en
los medios, incrementando por
consiguiente su valor para las
marcas que asocian su imagen a
ellos”, contindia. “Los humanos
utilizamos mucho la heuristica
de la disponibilidad, un sesgo
que nos lleva a tomar decisiones
en base a los primeros argumen-
tos o ideas que nos vienen a la
cabeza, y desde luego Messi y
Cristiano estin fortisimamente
presentes en el imaginario de
cualquier consumidor actual”,
Hoy ¢l argentino y el portu-
gués deberian pisar el césped. Na-
da de lo gque hagan serd intrascen-
dente: cada gesto suyo puede va-
ler un gol igual que sumar ceros
en los contratos de sus clubes.
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pero que el afio pasado vio cé-
mo dejaba de ser uno de los 20
equipos europeos con mis in-
gresos. En la temporada 2010-11
ingresé 99,9 millones de euros.
Entonces llegé Falcao a arre-
glar cuentas.

Pallagrini. [uLy manTin

Pellegrini le
da aire al jeque
del Malaga

“Comprendemos los
motivos del retraso en los
pagos”, dice el técnico

RAFAEL PINEDA, Sevilla $
Es mucho méds que un simple
entrenador. La figura de Ma-
nuel Pellegrini no hace sino agi
gantarse en un Milaga que ha
revivido esta semana las penu-
rias del verano. El 31 de octubre
finalizaba el plazo para que la
plantilla cobraran el salario que
se les adeuda de la pasada tem-
porada, nueve millones de eu-
ros, un compromiso adquirido
por la propia entidad durante la
pretemporada. Con los ingresos
de televisién bloqueados por Ha-
cienda y los de la Liga de Cam-
peones por la UEFA (son ya 10
millones sin poder ser cobra-
dos), el Milaga no pudo hacer
frente al pago. El vicepresidente
Moayad Shatal, mano derecha
del jeque Al Thani, se reunié
con los jugadores el jueves y les
solicitd mas tiempo. Y, tal como
ocurriera en verano, Pellegrini
evité que la plantilla se alzara
en rebelion ante este nuevo im-
pago. El chileno templé los ani-
mos para que los jugadores
aceptaran este nuevo aplaza-
miento. En el plazo de un mes,
la entidad ha prometido poner-
se al dia.

“Tenemos confianza en el
proyecto. Se sabia la existencia
de una fecha de pago, pero tuvi-
mos una positiva reunién con
Moayad Shatat. Los jugadores
se han mostrado muy compren-
sivos y se llegd a un acuerdo que

trata de un tema cerrado para



