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EL MUNDO / MIERCOLES 20 / JUNIO 2012

EL DEPORTE: ALIADO
PARA UNA SOCIEDAD
EQUILIBRADA
Y SALUDABLE

BENITO PEREZ GONZALEZ / DIRECTOR DEL
INSTITUTO DE CC. DEL DEPORTE DE LA UCJC

El deporte es uno de los mas po-
tentes creadores de mitos en la ac-
tualidad. Este préximo verano se
celebraran los Juegos Olimpicos de

Londres. Los veranos de final de ciclo olimpico
suelen ser momentos relevantes de este fené-
meno de mitificacion, que en Espana tiene atin
mas resonancia gracias a una generacion de
deportistas con grandes éxitos.

¢Se aprovecha ese caudal de éxtasis deporti-
vo para promocionar la practica deportiva? Me
temo que no se hace todo lo que se deberia, y el
efecto de deslumbramiento se diluye sin que
haya una mejora de igual entidad en la parte
maés noble que tiene el fenémeno deportivo. Me
refiero a la incidencia de deporte en la transmi-
sién de valores y en el crecimiento de la practi-
ca deportiva, que en Espana sigue por debajo
de la que tienen otros paises desarrollados.

En cuanto al incremento de la practica de-
portiva influyen las nuevas formas de vida y de
organizacion social, el deporte escolar insufi-
ciente, la descentralizacion de politicas depor-
tivas no coordinadas, asi como la ausencia de
equipos multidisciplinares que trabajen por y
para el deporte. Sobre la transmision de valo-
res deportivos, Javier Gom, filésofo y autor
del libro Ingenuidad aprendida, aclara que a
los deportistas no sélo les exigimos que jue-
guen bien, sino una honestidad de vida y una
rectitud que sean dignas de generalizacion y
de imitacion colectiva. Eso sucede pocas veces.

El problema es inabordable desde una sola
perspectiva. Por eso, me centraré en la que
concierne al &mbito educativo y de la forma-
cion de buenos profesionales, algo imprescin-
dible para conseguir que los beneficios de la
actividad fisica y del deporte sean duraderos.

En ese contexto, en el que el deporte sélo se
puede entender como un fenémeno multidisci-
plinar, se enmarca la actividad del Instituto de
Ciencias del Deporte de la Universidad Camilo
José Cela cuyo Master Oficial de Programas
Deportivos, se abre a los titulados universita-
rios que quieran conocer a algunos de los me-
jores investigadores en Ciencias de la Activi-
dad Fisica y del Deporte, con vistas a mejorar
su capacitacion profesional en todas las areas
del deporte -Gestion, Alto Rendimiento, Socie-
dad, Salud y Actividad Fisica, etc.—, y también,
si asi lo quieren, a realizar su doctorado.

250 MASTER

AUDIOVISUAL

1. GUION Y PRACTICA
DEL DOCUMENTAL CREATIVO
ESCUELA: U. Auténoma de Barcelona / SEDE: Barcelona /

TLF.:935813 585 / www.documentalcreativo.edu.es / PLA-
ZAS: 40/ DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 6.000 euros

El trabajo de fin de méster consiste en la rea-
lizacién de un documental por equipos y to-
dos los trabajos se presentan en el auditorio
del CaixaForum de Barcelona.

2. DOBLAJE, TRADUCCION
Y SUBTITULACION

ESCUELA: U. Europea de Madrid / SEDE: Madrid / TLF.: 935
813585 /www.uem.es/ TLF.: 902 232 340/ PLAZAS: 20/
DURACION: 500 horas / PRECIO: 9.500 euros

Algunos de los profesores de este programa
master son dobladores de actores de la talla
de Marlon Brando y Pierce Brosnan y de per-
sonajes de ficcion como Harry Potter.

3. GUION DE FICCION PARA CINEY TV

ESCUELA: U. Pontificia de Salamanca / SEDE: Salamanca /
TLF.: 923 282 357 / www.masterguion.com / PLAZAS: 24 /
DURACION: 550 horas / PRECIO: 4.800 -5.100 euros

Antiguos alumnos que han cursado el pro-
grama han encontrado trabajo en series tan
populares como El Barco y Aguila Roja.

4. PRODUCCION EN TELEVISION

ESCUELA: U. San Pablo CEU v Tracor / www.tracor.es

Se aportan conocimientos teéricos y técnicos
para el disefo, gestion, organizacion y pro-
duccién de un programa de television.

5. PRODUCCION AUDIOVISUAL

ESCUELA: U. Complutense de Madrid / www.ucm.es

Los alumnos realizan practicas en TVE, Tele-
madrid y Telecinco, entre otras opciones.
Muchos trabajan ahora en estas cadenas.

EMPRESA INFORMATIVA

1. DIRECCION DE COMUNICACION
CORPORATIVA

INFORMACION ESPECIALIZADA

1. COMUNICACION POLITICA
E INSTITUCIONAL

ESCUELA: EAE Business School / SEDE: Barcelona y Madrid /
TLF.: 932278 090 / www.eae.es / PLAZAS: 120 / DURA-
CION: 60 créditos ECTS / PRECIO: 9.300 euros

Ofrece practicas en firmas como Antena 3,
Onda Cero y Bassat Ogilvy. Antiguos alum-
nos estan trabajando en Coca-Cola, Henkel
Iberia y L’Oreal, entre otras companias.

2. GESTION DE EMPRESAS
DE COMUNICACION

ESCUELA: Instituto Universitario Ortega y Gassett / SEDE:
Madrid / TLF.: 917 004 121/31 / www.ortegaygasset.edu /
PLAZAS: 25 / DUR.: 1.500 horas / PRECIO: 7.000 euros

Con motivo de las pasadas elecciones presi-
denciales, el programa convencional se com-
plet6 con un curso en el que se analiz6 como
se desarroll6 la campana electoral.

2. COMUNICACION POLITICA
Y CORPORATIVA

ESCUELA: U. Navarra / SEDE: Pamplona / TLF.: 948 425 600
/ www.unav.es/fcom/mgec / PLAZAS: 25 / DURACION:
1.500 horas / PRECIO: 11.800 euros

Aporta los conocimientos para la toma de de-
cisiones en medios de comunicacion y sobre
como gestionar los contenidos digitales.

3. DIRECCION DE LA EMPRESA
AUDIOVISUAL

ESCUELA: U. Carlos Il / SEDE: Madrid / TLF.: 916 243 265 /
www.uc3m.es/medea / PLAZAS: 40 / DURACION: 1.050 ho-
ras / PRECIO: 5.500 -7.500 euros

Una de las pecualiaridades del programa es
que se puede cursar de forma presencial, on
line, o bien combinar las dos posibilidades.

4. DIRECCION DE COMUNICACION

ESCUELA: Cesma / www.cesma.es

El trabajo de fin de méster consiste en el di-
sefio de un plan de comunicacion real para
su posterior implantacién en una empresa.

5. DIRECCION DE COMUNICACION
EMPRESARIAL

ESCUELA: U. Auténoma de Barcelona / www.uab.es

Se capacita al alumno para desempenar el
puesto de director de comunicacién (Dir-
com) en firmas de diferentes sectores.

ESCUELA: U. Navarra / SEDE: Pamplona / TLF.: 948 425 600
/ www.unav.es/comunicacion-politica-corporativa / PLAZAS:
25 /DURACION: 1.500 horas / PRECIO: 18.000 euros

Los departamentos de comunicacién de
BBVA, Inditex, General Motors y el Gobier-
no de Navarra son algunos de los destinos
donde los alumnos realizan sus précticas.

3. COMUNICACION DE MODA Y BELLEZA

ESCUELA: U. Carlos Ill / SEDE: Madrid / TLF.: 916 249 397 /
www.uc3m.es/modaybelleza / PLAZAS: 25 / DURACION:
560 horas / PRECI0:9.000 euros

Las 200 horas de practicas se llevan a cabo
en la Editorial Condé Nast (editora entre
otras de la revista Vogue) y en otras empre-
sas del sector, desde enero hasta agosto.

4. COMUNICACION Y EDUCACION

ESCUELA: U. Auténoma de Barcelona / www.uab.es
Cuenta con el respaldo de la Unesco y de
TVE, y aborda conocimientos sobre la aplica-
cién de nuevas tecnologias a la educacion.

5. PERIODISMO DE AGENCIA

ESCUELA: U. Rey Juan Carlos / www.urjc.es

El master incluye un periodo de seis meses
de précticas en la redaccion central y las di-
ferentes delegaciones de la agencia Efe.

MIT®ZARAGOZA

Master in Logistics and Supply Chain Management

> Gain international experience in USA
> Discover new career opportunities in a growing field ~ #%
> Explore Dual Degree Programs with Top MBAs

' Master #1 Ranking El Mundo!

Scholarships available for Spanish candidates. Deadline: June 30!
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